RODITELJI DJECE 4-17
GODINA U CRNOJ GORI
TOKOM KORONAVIRUS

KRIZE
29. april, 2020.

Istrazivanje javhog mnjenja u Crnoj Gori je
sproveo IPSOS uz podrsku UNICEF Crna Gora



https://www.unicef.org/montenegro/

METODOLOGIJA

Realizacija:
Uzoracki okuvir:

Veli¢ina uzorka:
Tip uzorka:

Tip istrazivanja:
Mesta istrazivanja:

Poststratifikacija:

Greska:

Prikupljanje podataka obavljeno od 25.04.— 29.04. 2020. godine
Populacija roditelja ili staratelja djece starosti od 4 do 17 godina u Crnoj Gori
804 ispitanika

Jednoetapni reprezentativni stratifikovani uzorak
Ispitanici u okviru domacdinstva

Telefonsko istrazivanje sa upitnikom prosec¢ne duzine 15 minuta

23 opstine iz Crne Gore, gradske, prigradske i seoske zivotne sredine

Po regionu, uzrastu

+1.57% za pojave saincidencom od 5%
+3.10% za pojave saincidencom od 25%
+3.59% za pojave saincidencom od 50% (marginalna greska)



APRIL 2020
N =804 ¥ = 100%

=1 Uzrast Uzrast dece Obrazovanje Region Tip

52
48

Baza: Ukupna ciljna populacija, N=804

© UNICEF/UN0123456
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REZULTATI




TOKOM OVOG PERIODA...

Vecina roditelja djece od 4 do 17 godina u Crnoj Gori je sre¢na sto tokom ovog perioda vise
vremena provodi s djecom i bavec€i se hobijima. Tek svaki deseti roditelj se tokom ovog perioda
dosaduje ili ne zna kako da ispuni vrijeme s djecom.

Podaci su u %

® Da Hm Ne ® Ne zna/Odbija da odgovori

Sre¢an/a sam sto vise vremena provodim s
djecom
Dosadujem se i ne znam kako da ispunim |
vrijeme i
Srecan/na sam jer imam viSe vremena za
hobije
Nervira me sto moram da dijelim svoj prostor 7 J
non-stop sa drugim ukucanima i

Tokom ovog perioda...
Baza: Ukupna ciljna populacija, N= 804




STA RADE OD KADA TRAJE KRIZA S KORONAVIRUSOM

Kada su u pitanju aktivnhosti sa djecom, roditelji djece od 4 do 17 godina tokom ovog perioda
viSe nego ranije igraju sa njima drustvene igre, vjezbaju i spremaju jela zajedno. Sto se tiée
vremena za sebe, veéina roditelja viSse nego ranije prati TV program, razmjenjuje poruke preko
odgovarajucih aplikacija i €ita vijesti na internetu.

i Y ov .o o oo . oo .
Podact suu v m ViSe nego ranije = Isto kao i ranije ® Manje nego ranije B Ne odnosi se na mene ® Ne znam

Pratili program TV stanica |7 S 32 9 5¢(

Igrali drustvene igre s djecom NN T I——— 25 3] 19

Vjezbali/fizi¢ki se rekreirali zajedno s djecom GG - S 31 L 7 | 9

Spremali jela kod kuce zajedno s djecom 34 2 12 |

Razmenjivali poruke putem Viber-a, Hangouts-a, FB Messenger-a i sl. 39 (4] 5 |

Posjecivali informativne Internet sajtove

32 (5 ] 13

Posjecivali drustvene mreze 44 6 | 12 |
Citali Stampane knjige 39

Gledali-slusali neki koncert na internetu s djecom

28 5] 38

27 7/l 39 i
6 | 52

.8 | 52 q

39 11 | 33
7!l 58 1
16 I
Citali dnevne novine 25 13 . 48  {

Igrali online igrice s djecom [IEEENIN 17 ' 6, 63

Da li ste u proteklih par nedelja, od kada traje kriza vezana za Korona virus...
Baza: Ukupna ciljna populacija, N= 804

Gledali pozoriSnu predstavu na televiziji s djecom

Igrali offline igrice s djecom
Citali knjige u elektronskom obliku
Slusali radio stanice

Pravili zanimljive video snimke s djecom za objavljivanje na drustvenim mrezama

Gledali virtuelnu posjetu nekom muzeju preko interneta s djecom




MEDIJSKA PISMENOST

Kada je u pitanju koriséenje televizije i interneta od strane djece, 7 od 10 roditelja navodi da razgovaraju
s djetetom o tome sto prati ili borave u njegovoj blizini i nadgledaju sto dijete prati na TV-u i internetu.
Registruje se zna€ajno povecanje ovakvog ponasanja roditelja u odnosu na prethodni period kao
rezultat kontinuirane kampanje medijske pismenosti ,,Birajmo sta gledamo®.

Podaci su u %

. v . .. 70%
razgovaram s djetetom o tome Sto prati na TV-u i internetu — 38% ’
(1]
boravim u blizini djeteta i pratim Sta on/ona prati na TV-u i 9% 70%
internetu E— 2%
- .. T . .. 62%
ograniCavam vrijeme koje dijete provodi uz TV i internet rw 49%
(1]
ogranicavam koji sadrzaj dijete moze da prati na TV-u i - 8%
internetu — 20 o
sjedim u istoj prostoriji ili boravim uz dijete dok prati TV i 49%

. v . 20%
internet sadriaje B 10% 0%
. [v)
isa o navedenos |
28%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

april 2020. mdecembar 2019. W avgust 2018.

Sta od navedenog praktikujete kada je u pitanju koriéenje medija od strane Vaseg djeteta?
Baza: Ukupna ciljina populacija, N= 804



BRIGA O DJECI PREDSKOLSKOG UZRASTA TOKOM KORONA KRIZE

Svaki drugi roditelj smatra da je briga o djeci predskolskog uzrasta kod kuc¢e tokom korona krize
Izazov za roditelje.

Podaci su u %

5 - U potpunosti se slazem
+ 1)

4 SLAZEM SE

3 13

NE SLAZEM SE q

N 30 y
. &

1 - Uopste se ne slazem -E

Ne zna/Odbija da odgovori E

U kojoj mjeri se slazete sa tvrdnjom da je: Briga o djeci predSkolskog uzrasta kod kuée tokom korona krize izazov
za roditelje? Molimo Vas da stepen slaganja ocijenite na skali od 1 do 5, gdje 1 znaci da se uopste ne slazete, a 5
da se u potpunosti slazete.

Baza: Ukuonna cilina nonulaciia N= 804



VIDLJIVOST AKCIJE #lgrajSeDoma

Gotovo dvije tre€ine roditelja djece od 4 do 17 godina je ¢ulo za akciju #lgrajSeDoma.

Podaci suu %

B Da

B Ne

Jeste li Culi za akciju #lgrajSeDoma koju su pokrenuli UNICEF, Udruzenje roditelja i Ministarstvo prosvjete i kroz
koju roditelji i vaspitaci dijele kratke video snimke raznih igara kod kuc¢e za djecu predskolskog uzrasta?
Baza: Ukupna ciljna populacija, N= 804



UTISAK O AKCIJI #lgrajSeDoma

Vise od tri cetvrtine roditelja djece od 4 do 17 godina, koji su €uli za akciju #lgrajSeDoma,
smatraju da je ona zanimljiva i korisna.

Podaci suu %

® 1 Nimalo m2 3 4 ® 5 Veoma ® Ne zna/Odbija da odgovori

Kako Vam se Cini ova akcija? Molimo Vas da na skali od 1 do 5,
gdje 1 znaci Nimalo a 5 Veoma ocijenite da li je...
Baza: Ukupna ciljna populacija, N= 510



REAKCIJA OBRAZOVNIH USTANOVA NA KORONA KRIZU

Vise od tri petine roditelja je veoma zadovoljno kako su skole i vrti¢i reagovali na krizu sa
koronavirusom.

Podaci suu %

5 - Veoma zadovoljan/a —E
4 ﬁE
" ZADOVOLAN/A IENEEEEEEEEENs1]

3 11

. NEZADOVOLJAN/A (6 y

: 2

1 - Veoma nezadovoljan/a E

Ne zna/Odbija da odgovori E

Generalno koliko ste zadovoljni kako je Skola ili vrti¢ VaSeg djeteta/VSe djece reagovala na krizu s
koronavirusom? Molimo Vas da stepen zadovoljstva ocijenite na skali od 1 do 5, gdje 1 znaci da ste veoma
nezadovoljni, a 5 da ste veoma zadovoljni.

Baza: Ukuonna cilina nonulaciia N= 804



ZABRINUTOST ZA RADNE NAVIKE DJECE

Gotovo polovina roditelja djece od 4 do 17 godina uopste nije zabrinuta da ¢e djeca izgubiti
radne navike zbog zatvaranja skola i vrti¢a.

Podaci suu %

5 - Veoma sam zabrinut/a

2

4

=

4 ZABRINUT/A SAM

3

10
24
17
k NIJESAM ZABRINUT/A )
48

2 W)
1 - Uopste nijesam...

Ne zna/Odbija da odgovori E

Koliko ste zabrinuti da ¢e Vam dijete/djeca izgubiti radne navike zbog zatvaranja Skola-vrtica? Molimo Vas da
stepen zabrinutosti ocijenite na skali od 1 do 5, gdje 1 znaci da uopste nijeste zabrinuti, a 5 da ste veoma zabrinuti.
Baza: Ukupna ciljna populacija, N= 804



NASTAVNI SADRZAJ NA TELEVIZIJI | INTERNETU NAKON KRIZE

Polovina roditelja smatra da treba nastaviti sa stvaranjem nastavnog sadrzaja na televiziji |
internetu i nakon korona krize.

Podaci suu %

- I

Nijesam siguran/a 21

Ne znam/Odbijam da odgovorim I 3

Po Vasem misljenju, da li treba nastaviti sa stvaranjem nastavnog sadrzaja na
televiziji i internetu nakon korona krize kako bi se poboljSao kvalitet nastave?
Baza: Ukupna ciljna populacija, N= 804



KORISCENJE NOVIH TEHNOLOGIJA ZA PRACENJE SKOLSKOG
PROGRAMA

Sest od deset roditelja djece od 4 do 17 godina smatra da su njihova djeca nauéila bolje da
koriste nove tehnologije kako bi pratili Skolski program preko interneta.

Podaci suu %

Nijesam siguran/a 12

Ne

Moje dijete/djeca ne prate Skolski program preko interneta

Ne znam/Odbijam da odgovorim

Da li je VaSe djete/VaSa djeca naucila bolje da koriste nove tehnologije kako bi pratili Skolski program preko interneta?
Baza: Ukupna ciljna populacija, N= 804



VIDLJIVOST UNICEF-ovih MLADIH REPORTERA

Svaki trec€i roditelj je primjetio UNICEF-ove mlade reportere na drustvenim mrezama i ostalim
medijima.

Podaci suu %

B Da

B Ne

Jeste li primijetili UNICEF-ove mlade reportere tokom krize s koronavirusom na drustvenim mrezama i ostalim medijima?
Baza: Ukupna ciljna populacija, N= 804



UTISAK O UNICEF-ovim MLADIM REPORTERIMA

Vecina roditelja djece od 4 do 17 godina koji su €uli za UNICEF-ove mlade reportere vrlo
pozitivho ocjenjuju njihove akcije. 91% roditelja smatra ih dobrim primjerom za mlade u drustvu.

Podaci suu %

® 1 Nimalo m2 3 4 5 Veoma ® Ne zna/Odbija da odgovori

Korisne V.l

Dobar primjer za I[
mlade u drustvu i|

Kako Vam se Cine ove akcije UNICEFovih volontera? Molimo Vas da na skali od 1 do 5, gdje 1 znaci Nimalo a 5 Veoma ocijenite da li su ove akcije...
Baza: Oni koji su primijetili UNICEF-ove mlade reportere tokom krize s koronavirusom na drustvenim mrezama i ostalim medijima, N= 261



OVO ISTRAZIVANJE U CRNOJ GORI JE SPROVEO

IPSOS UZ PODRSKU UNICEF CRNA GORA



O IPSOSU

lpsos je treci po rangu u globalnoj istrazivackoj
industriji. Prisutan je u 87 zemalja sa vise od 16 000
zaposlenih, sto nam omogucava da izvodimo
projekte istrazivanja u vise od 100 zemalja. Ipsos je
osnovan u Francuskoj 1975. godine, a vode ga
profesionalci specijalizovani za istrazivanja. Oni su
sagradili cvrstu grupaciju koja obuhvata razlicite
oblasti:  istrazivanje medija i advertajzinga;
istrazivanje u marketingu; upravljanje odnosom sa
klijentima i zaposlenima; istrazivanja javnog mnjenja;
prikupljanje i isporuka podataka putem mobilnog
telefona, online i offline.

lpsos se nalazi na listi Eurolist - NYSE-Euronext.
Kompanija je deo SBF 120 i Mid-60 indeksa i
kvalifikovana je za Deferred Settlement Service
(SRD).

ISIN code FRO000073298, Reuters ISOS.PA,
Bloomberg IPS:FP
WWW.IpPS0S.com

MENJAMO IGRU

Mi u Ipsosu smo istinski zainteresovani za ljude, trzista, brendove i
drustvo. Pruzamo informacije i analize koje Cine nas slozeni svet laksim i
brzim za snalazenje i inspiriSu nase klijente da donose bolje odluke.

Verujemo da je nas rad vazan. Sve sto mi radimo je sigurno,
jednostavno, brzo i sustinsko.

Mi nudimo nasim klijentima jedinstveno dubinsko znanje i ekspertizu
kroz specijalizaciju. Perspektivu sticemo kroz ucenje iz razlicitih
iskustava, koja nas inspirisu da hrabro preispitujemo stvari i da budemo
kreativni.

Negujuci kulturu saradnje i radoznalosti, privlacimo najkvalitetnije ljude
koji su sposobni i motivisani da oblikuju i menjaju buducnost.

Nas slogan ,MENJAMO IGRU" u najkracem opisuje nasu ambiciju.




