IZMEDU DA I NE KOLIKO JE MOZDA?

Pise: Nada Durkovic, profesorica knjizevnosti
Borba za nijansu i ukus

Za naslov teksta posluzila mi je misao Hulija Kortasara, uz Borhesa i Sabata jednog iz
izuzetne trojke argentinske knjizevnosti, autora kultnog romana ,Skolice". Koliko
savremeni medijski univerzum briSe nijanse u stavovima, izborima, vrijednostima? Da
li su mladi sve viSe izlozeni teroru zauzimanja jedne od samo dvije moguce strane?
Gubimo li sposobnost nijansiranja misljenja i stavova? Jesmo li svi podlegli opstoj krizi
ukusa? Koliko smo se ubrzali u imperativu protocnog modela nase stvarnosti?

Liberalna ekonomija stvorila je svijet u kojem ono Sto nije potrosacki aktivno, to i ne
postoji, a do slojevitosti i nijanse dolazi se ozbiljnim promisljanjem, za koje je potrebno
vrijeme. Stvaranje, bas kao i tumacenje i vrednovanje, racuna na ozbiljno utroSeno
vrijeme. No, iskustvo nas uci da takva ,sporovozna“ aktivnost nije konzumerski
atraktivna. Ko to onda uporno stvara povrsnog Citaoca, bezukusnog, jeftinog, navodno
brzomisleceg, zapravo automatizovanog do lajka i klika? Prebacujemo li krivicu uvijek
na neke neimenovane, zagonetne sisteme ili treba da dublje kopamo po sebi?
Dopaminski smo pod uticajem brzih informacija, mozak je sve ¢eS¢e bazdaren na 30—
45 sekundi zaustavljanja na odredenoj stranici, sadrzaju. Sta je onda sa razvojem
apstraktnog misljenja kod mladih? Da li je realnost ekrana prava i jedino vazna
realnost? Jesu li odsustvo truda, povrsnost i instant estetika zakonomjernost naseg
doba?

Nije nikakvo cudo Sto vecina tekstova u vezi sa medijskom pismenos¢u pocinje nizom
pitanja. Da budem iskrena, ekrane danas svi volimo — uz njih smo svakodnevno, kroz
njih se hvalimo i stvaramo (laZznu) identitetsku sliku, njima vjerujemo, kroz njih
pamtimo. Na koji nacin onda da od toga ,plitko™ (N. Kar), koristeci prednosti digitalnog
svijeta, dodemo do gospodarenja sopstvenom slozenos¢u? Jedan od trajnijih zadataka
jeste razvijanje medijske pismenosti, narocito kod mladih.

Sta pojam pismenost zapravo obuhvata?

Ako se ne otvorimo kada ulazimo u citanje teksta (pa i medijskog, prim. N. D.), onda
ne dozvoljavamo ni da se tekst otvori prema nama... Nasa predrasuda je preduslov za
predrasude teksta (ma kog teksta, prim. N. D.) koji cemo citati. (D. Albahari)

Poznato je da pismenost, u najsirem smislu, odavno nije samo ona vjestina koja se
stice u djetinjstvu i razvija u Skoli. Danas taj termin obuhvata skup znanja, vjestina i
strategija koje pojedinci stiCu i unapreduju tokom Zzivota u raznorodnim situacijama,
kroz interakciju sa razli¢itim tipovima tekstova, sa sebi ravnima i Sirom zajednicom.
Pismenost je nesto sto treba osvojiti. (N. Mili¢) S promjenama u drustvu, ekonomiji i



kulturi mijenja se i definicija Ccitanja i Citalacke pismenosti. Danas bi bio
pozeljan/pozeljna (Citalac/Citateljka koji/koja otkriva znacCenje teksta koristeci
prethodno znanje i Citav spektar tekstualnih i situacionih smjernica koje su cesto
drustveno i kulturno uslovljene. Kognitivho zasnovane teorije Citalacke pismenosti
istiCu interaktivnu prirodu ¢itanja i konstruktivisticku prirodu razumijevanja Stampanog
medija. Preciznu definiciju pismenosti daje OECD u okviru PISA projekta i ona glasi:
Citalacka pismenost je razumijevanje, koriscenje napisanih tekstova i promisijanje o
njima, kao i angaZovanje na napisanim tekstovima, kako bi se ostvarili cijevi i razvili
potencijali za aktivno ucesce u drustvu. (http://www.oecd.org/pisa/)!

Citalacka pismenost se moZe smatrati jednom od najvaznijih sposobnosti jer je klju¢na
za intelektualni razvoj svakog pojedinca, a predstavlja i pretpostavku za doZivotno
obrazovanje i socijalnu interakciju. Citanje svakog teksta, pa i medijskog, sloZen je
proces koji sintetiSe razlicite operacije, pristupe i vjestine koje variraju u zavisnosti od
Citaoca (njegovog iskustva, obrazovanija...), tipa teksta, kao i cilja Citanja ili situacije
u kojoj se Cita. U definiciji OECD-a zanimljiva je ova kategorija angazovanosti koja se
odnosi na vjestine i znanja pismene osobe da vrednuje i koristi Citanje u razliCite svrhe.
To podrazumijeva motivaciju da se Cita uz zainteresovanost i uzivanje u Citanju, osjecaj
kontrole nad onim Sto se Cita, ukljucenost u drustvenu dimenziju citanja, kao i
raznovrsno i stalno Citanje.

Medijska pismenost, ,kcéerka" cCitalacke pismenosti — razvoj citalackih
strategija

Medijska pismenost se moze posmatrati kao viSedimenzionalni proces koji
podrazumijeva sve Sto je pomenuto u vezi sa citalackom pismenoscu, ali u nju spada
i analiziranje izvora, svrhe i efekata teksta. UNESCO definiSe medijsku i informaticku
pismenost kao sposobnost pristupa, analize, evaluacije i stvaranja medijskih poruka u
razlicitim formatima. Tradicionalna citalacka pismenost, iako ostaje nezaobilazna
oshova za ove procese, djeluje ipak u linearnijem okviru, fokusirana na analizu pisanog
jezika i razvijanje interpretativnih vestina. Ono Sto je sigurno — u savremenom svijetu
jedna bez druge ne mogu. Za obje pismenosti potrebne su razvijene strategije Citanja
(strategija Citanja — kontinuirano nadgledanje stepena razumijevanja). Koriste se
svjesno i namjerno i razvijaju se tokom citavog Zivota.

Iako ove dvije pismenosti dijele funkcije dekodiranja i kritickog misljenja, njihova
razlika leZzi u modalitetima recepcije: Citalacka pismenost dominantno je verbalno-
semiotitka, dok medijska pismenost ukljucuje i kodove slike, zvuka i pokreta,
zahtijevajuci viSeslojnu interpretaciju i dodatni oprez. Najvazniji izazov danasnje
digitalne kulture jeste fragmentacija paznje i hiperlinkovana struktura informacija, koje

1 PISAje engleski akronim za Medunarodni program za procjenu ucenickih postignuc¢a (Programme
for International Student Assessment) — najvece je medunarodno istrazivanje u oblasti obrazovanja.



mijenjanju nacin ¢itanja, sa sve kraéim vremenom zadrzavanja na tekstu i sve vecom
dominacijom vizuelno-multimedijalnih sadrzaja. Ovaj fenomen postavlja visoke
zahtjeve na sinergiju Citalacke i medijske pismenosti kao neophodan odgovor na
izazove zasicenosti informacijama i dezinformacijama.

Zadatak obrazovanja jeste da jednako uporno kao sto njeguje Citalacku pismenost,
kod mladih razvija strategije recepcije medijskih tekstova, u najSirem smislu. Za to je
potreban dobar koncept, istrajnost i stalna procjena kvaliteta primjene.

Ovaj tekst je pisan za sajt medijskapismenost.me u okviru programa Agencije za
audiovizuelne medijske usluge. Tekst je moguce preuzimati i dijeliti uz obavezno
navodenje izvora.



